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ул. Цвиллинга, 27, г. Челябинск, 454089, тел/факс: (8-351) 264-74-71, 737-16-57, е-mail: 7371657_op@mail.ru
Программа семинара для некоммерческих организаций

«Продвижение проекта в социальных сетях»
	18 июля 2019 г.

11.00 час.
	Законодательное Собрание Челябинской области,

 малый зал (г. Челябинск, 

ул. Кирова, 114, 3 этаж)


Спикер – Владимир Шевченко, предприниматель, основатель медиа-холдинга «Наш Челябинск».
1)
Сообщества в социальных сетях - новые медиаканалы. Сравнение с сайтами и ТВ-каналами.

2)
Реклама в социальных сетях: блогеры, лидеры мнений, реклама в сообществах, таргетированная реклама. Сравнение с обычной рекламой.

3)
Цели SММ: трафик, информирование, продвижение и популяризация бренда, обратная связь, сервис (оказание услуг), увеличение числа подписчиков.

4)
Важность нескольких каналов, диверсификация.

5)
Группа, публичная страница или рассылка.

6)
Оформление сообществ. Обложка, аватар, описание сообщества. Единый стиль.

7)
Способы продвижения сообществ, сервисов. Контент, розыгрыши, таргетированная реклама, посевы. Сравнение и оценка эффективности.

8)
Контент-стратегия, контент-план, тайминг, автопостинг, рекламные, отраслевые, вирусно-развлекательные посты, правило 2+1. Охват постов и способы его повышения. Стоп слова.

9)
Розыгрыши.
10)
Таргетированная реклама. Ее виды (боковики и промопосты). Скрытые посты. Виды промопостов. Стандартные посты, посты с кнопкой, карусели. Оплата за показы и за переходы. Виды таргетинга. 

11)
Посевы (реклама в других сообществах). Поиск сообществ. Отбор сообществ. Взаимодействие. Бесплатное размещение. Нативная реклама.

12)
Сравнение и подсчет эффективности таргетированной рекламы и посевов.

13)
Дискуссия, ответы на вопросы.

